Gennalo 2017

nel cuore di Igor

Gli stabilimenti e il nuovo polo produttivo di Cameri (No). La produzione di gorgonzola, anche in versione Gran Riserva.
La certificazione No Ogm per il Caseificio Pal. La comunicazione crossmediale e 'approdo in Tv. Parla Fabio Leonardi.

lgor & un'azienda attiva nella pro-

duzione del gorgonzola da piu di ot- ‘ ‘
tantanni. E' stata fondata nel 1935 a
Mezzomerico (No), da Natale Leonar-
di, che ha lasciato ['azienda nelle esper
te mani del figlio Gianwittorio, il quale a

*Ci definiamo un'azienda export oriented, in quanto i nostro fatturato, che per
it 2016 & stabile corne nel 2015, ma con volumi in aresdita, & diviso m 50%
Ol = o . halia e 50% estero. Di questultimo, if 24% & generato in mercati extra Ue. Lo
;9; f&h:e;i:ﬂﬁ?elr‘:;ggftzblo. Magtl- aescita di Igor & trainante per tutto i settore. Nel 2015 | mercati estert hanno
Ed & proprio é%gﬂ lawento della terza fa fo ’E‘j"m j"m. e el cﬁ_crescita_a el LD
generazione della famiglia Leonardi che pardl 1262% cor&demndo che nef quinquennio precedente b perc enmorg
la sede centrale della Igor viene trasfe- d e ! GBBTOM Moo ad U costone 3% M a@e el prmi 8 mes
11996 Un moderno stabil- del 2016 il dato percentuale rimane alto, ben 9,72% di cresaita a volume
" Carr'leri dotato di tecnologie sul pari periodo 201 5.1 nostri segmenti di mercato sia in ltalia che alfestero
' rimongono dive con percentuah simill in Gdo 37% (29% affester), discount

allavanguardia per la produzione, fa sta- ; N
gionatura e la confezione del gorgon- 34% {uguale afesterv), Horeca 27% (33% esterv), industria 2% (4% estern).

zola. Della storia, del presente e delle
: | ; ! prospettive future parfiamo con fam-
wugha Leonard:, Da siwsiza Fabio, mamimi hang. papa Ganaltono. Lo e Aaunzo. IR retesy delegato. Fabio Lecnardi.
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La gamma dei prodotti, dal gorgonzola al Blu di capra COMUNICAZIONE E MARKETING,
® || classico gorgonzola, disponibile nelle due tipologie, I D
dolce e piccante, e in vari formati: forma, mezzalorm, In liolia

oftovo e sedicesimo per il banco faglio, o in pratici pack
cichiodibil da 200 0 150 gr per il thero servizio
* || Gran Riserva Leonardi, gorgonzola premium e top di
gamma, prodotio nei caseifici artigianali Clin e Pal con le
migliori materie prime, selezionate ogni giomo. la novita
de??O] 6, richiestissima dalle pit importanti gasironomie,
& la selezione Gran Riserva Leonardi al cucchioio: mez-
za forma di gorgonzola cremoso con un fradizionale ed
elegante contenilore in legno, da consumare tal quale;

* Biologico @ No Ogm: Il gorgonzola & gia di per se
un alimenio completo, ad alta digeribilita, ofima fonte
di proleine e calcio, naluralmente privo di lattosio e sen-
za glutine. Con quesie due referenze si & voluto andare
incontro ancora ji pit alle nuove richieste di mercato: i
consumatori moderni, infatti, sono sempre pid atienti agli
aspetti salutistici e nuliizionali degli alimenti, mo senza
tralasciore gusto e bonld. In particolare, la cerfificazione
No Ogm per tutio il gorgonzola prodotto nel caseificio

*l nosto piano di comunicazione e markeling si & incen
iroto molio sulla crossmedialitar. Abbiomo infatfi deciso, con
un imporiante investimento, di ufllizzare diversi mezzi di co-
municazione, radizionali e innovativi, per comunicare con
diversi fasce di clientelo, creando per ognuna il confenuio
pit adatio”.
Per i ragazzi, dai 10 ai 14 anni
“Abbiamo innanzitufo inizialo a comunicare con i consuma-
tori di domani, i bambini dai 10 ai 14 anni. Novila assoluio
per il sefiore, nessuno prima di noi aveva provato a faro.
Dall'vtima setiimana di novembre fino alla prima di gennaio
frasmettiamo sulle refi televisive pi viste dai ragazzi, Super!
e RaiGulp, dei video spot che invilano i ragazzi a provore
fre modi facili e veloci per mangiare il gorgenzola: penne,
nocchi e grissini per un momento gusloso in compagnic
egli amici. Olire che sulla v, quesii video saranno visibili
sul nosto sito, nella parte dedicala ai bambini, e sui nosti

“Siamo molto soddisfatti delfandamento del Gron Riser-
va Leonardi Igor. Siamo riusati a raggiungere fobbiettivo

> o) S ; di coflocare witto i Gran Riserva prodotto nel caseificio social’
{F:’glr,‘ sntuqto a Prato Sgsm ai piedi del Monte Rosa, & stata Pol e registriamo una domanda superiore, sempre in oS market
seguita a novembre 2016. 0. E fo stesso vole per i Bha of capra. in ogr caso g ng

® || Dolcefto, composio da gorgonzola e mascarpone,

iradizionale e gustosissimo prodotio.

e |l nuovissimo Blu di capra Igor, formaggio erborina-

f?esco folalmente italiano,
unico nel seffore per questa caratteristica. Un prodotio
molio apprezzato dal mercalo, con richieste in continua
crescita, grazie al suo sapore esclusivo e alla sua alissi-

lo prodotio al 100% con latte

ma qualitd.

i nastri prodotti pili venduti rimangono i gorgonzola Igor
200 gr dokce, nelfe comode vaschette richiudibili e il 6 Kg
Gran Riserva e Igor Creme”,

22

Gli stabilimenti, fra ampliamenti e acquisizioni

66

“Igor si & trasformata cosi in un grup-
po che ha aumentats costantemente
il proprio volume di attivita, nel pieno
rispetto del territorio e delfe norma-
tive igienico-sanitarie. Per ['azienda
& fondamentale assicurare ai propri
consumatori qualitd, genuinitd e sicu-
rezza alimentare, grazie all adozione di
rigorose procedure interne: il latte e le
materie prime sono controllati sistema-
ticamente e quotidianamente. If tutto é
testimoniato ancor di pitr dall'acquisto
dei caseifici Pal e Clin, dove la produ-
zZione viene fatta in maniera ancora
artigionale e dove la selezione delle
materie prime & attentissima”,

Negli anni sono stali realizzali quotiro ampliomenti che hanno inte-
ressato i diversi reparti produtiivi: nel 2003, nel 2009, nel 2011 e
Fulimo, nel 2016, che grazie a nuove cefle pemetierd di olenere
un incremento defla capacita di skagionatura del gorgonzola e, con |l
Fuovo impianio produiﬁ\l:o, hqc:lmenierc‘x crr«:l'»c?5 la clc; itdlototale. -
nvestimenti importanti che hanno fo a 50mi spazio dedi-
et e e Sl
fecnologie all'avanguardia, fenendo conto dellindustria 4.0, ma semr
pre nel lolale rispetio defle iradizioni. l$r rappresenta cosi uno dei pils
modemi ed efficienti sistemi produttivi del formaggio gorgonzola.
Olive o questi importanii ampliamenti della sede centrale, sono stai
acquisiati da Igor due storici caseffici: Pal, o Prato Sesia [No} e Clin,
a-Casdlino [No} oltre a una socield che si oocupa solo di slagionatura
gﬂ gorgonzola, la Balkarini, oncglr;egsg ]c16Comeri. 5

poco, esatiamente a novem , luio il gorgonzola flo
nel caselficio Pal, sitvato in Valsesio, ai piedi del Monte Rosa?ré salo
certificato No Ogm dall'ente Csqa. Quesio grazie allufllizzo di latte
fresco proveniente da 10 aziende agricole, due delle quali nel Parco
del Fiume Ticino, dove si & sempre prodofto gorgonzola e dove:i forag-
gi provenieni da prati stabili garonliscono un latte eccellente particolar-
mente adaiio alla produzione diiquesta eccellenza italiana.

"E’ senza dubbio uno siumenio innovalivo in cui crediamo
molo. I silo istiuzionale e i nosti social ci permetiono di
comunicare quofidianamente con i nostri consumatort, agr
giomandoli sempre sulle novita riguardanti il mondo igor.
Stumenti efficaci, che olire a permetierci di raggiungere nu-
merosi utenfi ogni giomo, ci offfono dali precisi con i quoli
andlizzare le nce della comunicazione, olire ai pa-
reri e richieste del mercalo”.

Chiara Maci festimonial igor

"Questanno & nata una imporante collaborazione con
Chiara Maci, una delle pits famose food blogger italiane
e amante spassionata del nostro o. Olire a crear
re diverse folo e video ricetie, conlenuti indispensabili per i
web, & stata lesfimonial del nostio ultimo concorso digitale:
‘Scatia e vinci con Igor’. Un contest dalle dinamiche molo
semplici. Bastava infati registarsi, scatiare una folo originale
e diverienie in compagnia del la Igor e caricarla
sul sito. Gli autori delle prime 10 foto piis volale hanno vinto
una cooking class presso la nostra sede centrale con Chiara
Maci, oltre ad una fomitura di nostri prodotti e al ricefiario
Gorgonzola My love. Ma anche giomalmente, ira chi vor
fava, Ivenivc: estralto un vincilore con lblcjlnc‘: meccanica insiant
win. |l premio era un polente nk, cusiomizzato con
la grafica del concocsop?'eOuesmziaﬁva, durata per tutio il
mese di novembre, ci ha dalo imporanti risuficti. Abbiomo
realizzato olfre 22 milioni di impression, e pib di 150milo
persone hanno visitato il sito. Slrl;&e“ 240 e foto inviole e
1 2mila i voti effettuati”.

i debutio in Tv

Da fine navembre a inizio gennaio il gorgonzola Igor & stato
protogonista anche sulla v generalisia, in particolare sulle refi
Rai. E' staio kasmesso, a milioni di italiani, un fiimato ispiralo
dlla naturalita, genuinitd e radizione del gorgonzoka, olre
che alla passione che da tre generazioni b%igﬁa teonardi
impiega per produrlo. Questo video & stalo apprezzato mot
fo dai buyer e anche da numerosi consumalori, che hanno
contattalo I'azienda per complimentarsi.

Il territorio e la responsabilita sociale d'impresa

“Crediamo molto nel nostio terilorio, al quale siomo grati
di fomirci tutte le materie prime per produre il nostro gor-
gonzoka. Quesia groﬁhédine ko dimostﬁon}o cttroversol nume-
rose sponsorizzazioni di affivitd sportive legate al teitorio.
i primis la squadia di serie Al F(Jici)mpallcwolo femminile, la
Igorvolley Novara, che questfanno si & amicchila con l'ar
rivo di imporanti campionesse, come Francesca Piccinini.
Ma anche il Novara Calcio, militante nella serie B, il rally, il
podismo e il motocross, con il tleam ufficiale Yamaha dell'ex
campione del mondo, David Philippaerts.

Ofre alle prime squadre, siamo aftenfi anche ai giovoni e
alle polisportive temitoriali che li aiulano a crescere pratican-
do uno sport sano, bilanciale da una corretia nutizione.
Ma non solo spor, ci schieriamo sempre a favore di alire
iniziative sociali per migliorare i servizi del lerilorio novare-
se. Con il coinvolgimento anche di dlire importanti imprese
abbiamo finanziato alcuni progetti tesi ad acquisiare macchi-
nari o migliorare aree del'Ospedale Maggiore defla Carits
di Novara”.

...e dllestero

All'estero applichiomo una stralegia di comunicazione ba-
sata sul digiial markefing e su eventi mirafi, dove informiamo
direfiamente i consumatori sulle diverse caratieristiche del gor-
gonzola e al fempo slesso suggeriomo le varie modalita di
utilizzo del prodotio in cucina.



