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| VENETO BANCA Accolta la nchiesta di MC
- Anche Intesa San Paolo nel processo

| Nowita nel processo Veneto Banca. Nell'udienza di e, il Gup &i
| Roma, Lorenzo Fern, accoghendo anche la nciuesta del Mow-
mento Consumaton, ha disposto la otanone n gudioo & intesa
Sanpaolo come responsabile avile per 1 reati di ostacolo alla v
| gilanza e aggiotaggo di cui sono accusat gh ex manager e sindac
| della banca. [l gudsce ha memuto che la cessione al prezzo sim-
bohico di 1 euro di Veneto Banca 2 Intesa, disposta dal Governo

con il decreto legge n. 99 del 2017, ficomprenda anche il dintto

al isaramento de1 danm substi dagh azomsti e dalle altre parti
cavili. Danni patiti in conseguenza defla commussione — per
ora solo presunta — di operazzomi voite a impedire da un lato,
lo svolgimento corretto e efficace della funzione di vigilanza &
Consob e Banca d'ltaha (impedendo loro di scoprre pnima o
dissesto finanziano di Veneto Banca) e dall'altro, a dsffondere
a1 mercatl finanzian fake informazom sullo stato patnmo-
niale della banca Alla prossima udienza Intesa Sanpaoio po-
tra costitursi n grudeno, dhiedendo di essere escdusa.

NOVITA L'azienda della famiglia Leonardi riportera sul mercato lo storico “4 Rose”

Igor acquista il marchio “Sant1”

wAcquisizione fortemente volutan. La produzione sara nei caselﬁu artigianali Pal e Clin

[I celebre “gorgonzola
Quattro Rose"” tornera sulle
tavole dei novaresi (e non
solo). Igor Gorgonzola,
azienda leader nella pro-
duzione di gorgonzola Dop,
ha infatti acquisito gh sto-
rici marchi della “Sant
spa”, finiti all'asta dopo il
fallimento dell’azienda del
28 ottobre 2014.

La famigha Leonardi, ti-
tolare umica del gruppo
Igor, «ha effettuato questa
importante operazione -
spiega Fabio Leonardi, Ceo
del gruppo Igor - per n-
portare sul mercato un no-
me storico per il settore del
gorgonzola».

Oggetto  dell’acquisizione
sono stati un insieme di
marchi capeggiati dal ce-
lebre Quattro Rose.

«Il gorgonzola marchiato
Santi - sottolinea Leonardi -
sara prodotto con lo stesso
latte du al-
tissima
qualita, la
stessa nm-
cettazione
e lo stesso
metodo
produttivo
artigianale
che utiliz-
zava la
Santi
Spa».

Un- gor-
gonzola

mium”, che verra prodotto
nei caseifici artigitanah
“Pal” di Prato Sesia e Chin
di Cameriano, appartenenti
al gruppo Igor

«Un'importante acquisizio-
ne, questa dei marchi Santi
- continua Fabio Leonardi -
voluta fortemente da me e
dalla mia famiglia. Siamo
molto contenti di nportare
sul mercato 1 marchi di

IGOR GORGONZOLA La famiglia Leonardi al gran completo

un’azienda come la Sant
che ha fatto la stona del
gorgonzola. L'azienda in-
fatti fu
fondata
nel 1898 e
s1 stabili a
Novara
nel 1930
dove era
cresciuta
ed era di-
ventata
un’'imsegna
storica sui
mercati
nazional
ed euro-
pei».
L’interesse della fanmugla
Leonardi per la “Santi” era
noto: «Gia quando I'azien-
da era ancora in concordato
preventivo avevamo presen-
tato un’offerta formale per
acquisire la societa - dice
Leonardi - Eravamo In-
teressati sia al marchio sia
allo stabilimento. In questa
fase abbiamo potuto pro-
cedere solo con I'acqui-
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sizione del marchio, perché
lo stabilimento, o megho la
parte nuova che ¢ la pma
interessante, non & ancora
andata all’asta».

L’acquisizione del marchio
“Santi”, con I'obiettivo di
farlo tornare agh splendon
del passato, € per la famigha
Leonardi un altro tassello
della filosofia 1mprontata

alla continua ncerca della
qualna che ammma tutta I'at-
tivita produttiva. «Solo con
prodotti di qualita supeniore
e fatt1 a regola d’arte - dice
infatti Fabio Leonard: - s1
nesce ad aumentare 1 con-
sumi € a rendere il gor-
gmzoh uno der formagg
pit amati in totto il mon-
dos.

[ numen della produzione
continuano infatt: a far re-
gistrare segm pra. Nel 2017
sono state 4.732.000 le for-
me prodotte (di cm circa
due maliona solo da “lIgor™)
«Un dato che a1 ha fatto
toccare uno storico record,
se pensiamo che solo pochi
anni fa, nel 2013, eravamo
armvati a 4.175.000 - sot-
tohnea Leonardi, che € an-
che vicepresidente del Con-
sorzio per la tutela del
formaggio gorgonzola -
Considerando
per la produzione EDI?
non abbhamo praticamente
scorte, significa che ¢ pos-
sibile ntravvedere ancora
margini di crescita. E I'o-
biettivo dei 5 mubioma da
forme nel 2020 & prd che
credibile»

Anche puntando su nuove
fasce di consumaton. «Il
nostro target “alto consue-
mante” € sempre stato nella
fascia tra i 45 e i 60 anni.

regola per “svecchiarmi™,
puntando anche a "mil-
lemals™s.

i1 “boom”™ dei consurm di
gorgonzola & senz'altro do-
vuto, sostienc Leonard:,
«<ad un mcremento del b-
vello quahtativo che =1 ¢
raggiunto recentemente. Ol-
tre 40 anm fa, Ia "Saan”™ era
leader sul mercato perché
era 'uvnmica azienda che =
occupava dell'intera fihera:
produzione, stagionatura ¢
commerciahizzazione. E
guesto era sinonimo di un
prodotto buono, che sapeva
soddisfare le esigenze de:
consumatori. Al gomo
d'oggs tutte le aziende pro-
ducono, stagionano ¢ ven-
dono, con conseguentes m-
nalzamento della guabtis
Perché per fare il gorgon-
zola buono, ¢ Leonard: lo
sa bene, <oCcOrTE UuNat-



